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Pert 8 – Basic Patent and Trade Secret Law

Peta pikiran:

· Social Contracts

· Trade Secret Laws

· Patent Law

Patent
Section 101 Patent Act: Siapapun yang menciptakan atau menemukan proses, mesin, produksi, atau komposisi materi, atau pengembangan yang baru dan berguna.

Patent memberikan hak monopoli yang sah ( untuk mencegah pihak lain untuk menjual (atau membuat atau menggunakan) penemuan tsb. Jangka waktu patent adalah 20 tahun dari pengisian aplikasi patent.

( harus ada, karena kudu ada aturan yang mengatur hubungan penemu dengan masyarakat yang menggunakan hasil temuan yang dipatenkan tsb

Ingin mempatentkan atau tidak suatu produk baru ( lebih ke arah ‘management decision’  (meskipun kita udah hire lawyer untuk menentukan bagian2 mana yang dipatenkan dan di copyright tapi tetep aja keputusan berada di tangan manajemen, karena lawyer hanya pintar main kata2 aja, tapi mereka gak tau bagian mana yang mungkin sering dibajak)

Batik ( merupakan paten Jepang (yang membuat patennya dulu adalah perusahaan yang dulu bantuin Indonesia untuk ekspor ke Amerika)

Sifat paten ( tidak berlaku secara internasional ( tergantung daerah/blok negara2/daerah2 dimana patent tersebut diajukan

Contoh patent: penemuan proses, penemuan obat, penemuan mesin dan bagaimana cara memproduksinya, dsb.

Contoh kasus patent: produk A dipatentkan di Singapura, Malaysia, jadi hak paten tsb hanya berlaku di kedua negara tsb. Jika suatu saat ada perusahaan di Eropa menciptakan produk A tsb, kita gak berhak menggugat. Jadi kalo mematentkan suatu produk, lebih baik secara luas (menjangkau seluruh negara) ( contoh: Nike

Tujuan patent: untuk melindungi produk dari orang/pihak lain yang mau membuat/memakai produk secara sembarangan ( untuk melindungi produk agar gak ditiru.

PTO: Patent Trade Office ( kantornya

Cara mendapat patent:

1. Menyewa attorney (orang yang mengerti seluk beluk hukum)

2. Meninjau produk tersebut ( ada tim yang memeriksa (banyak ato tidaknya anggota tim tergantung kompleks ato gak)
3. Lihat apakah produk temuan membahayakan atau gak ( kalo membahayakan gak dikasih patent, kalo gak yah patentnya bisa dikeluarin

Patent diberikan berdasarkan yang ditemukan (ada kelompok2nya) ( cth: 901 untuk penemuan robot (liat tabel di hlm 217)
Pemeriksaan suatu temuan lama (prosesnya panjang), maka dikeluarkan patent pending ( tapi perusahaan udah bisa memasarkan produk tersebut.. but perusahaan lain gak boleh pake/tiru/memasarkan ( kalo meniru bisa kena denda (ada hukumannya)

Apabila hasil temuan dari banyak orang (2/lebih)

( patent biasanya diberikan kepada pencetus ide dasarnya (dari sebelum produk itu dirundingkan), pihak2 lainnya diberikan royalti saja.

( patent bisa juga diberikan berdasarkan group/tim tersebut. Mis: kalo beberapa orang tersebut tergabung dalam 1 perusahaan, jadi patent diberikan pada perusahaan

(liat FAQ about Patent di hlm 227&228) ( translate ada di website gue :P
Trade Secret/rahasia dagang 
Contoh: resep Coca Cola, pabrik kertas, kain

Unsur2:

1. digunakan dalam bisnis

2. memberikan keuntungan kompetitif bagi pemegangnya

3. dijaga kerahasiaannya

di software ( bagian coding

Trade Secret: informasi yang berharga dan dijaga kerahasiaannya

Agar trade secret terhindar dari ditiru orang lain, lebih baik trade secret tersebut dipatentkan supaya ada hukum yang melindungi, jadi kita bisa nuntut/gugat kalo ada yang niru.

Trade Secret Protection vs Patent Applications

Dalam mendapatkan suatu patent, banyak pihak yang bisa melihat trade secret kita (cth: orang2 di PTO) jadi muncul resiko. Hal ini menjadi pertimbangan untuk mempatentkan trade secret. Jadi kontradiksi terjadi dimana apabila trade secret tidak dipatenkan maka tidak ada perlindungan hukum, tapi kalo dipatentkan juga ada resiko orang/pihak lain jadi tau trade secret kita. Apabila trade secret tidak dipatentkan maka karyawan2 di pihak produksi mengetahui trade secret tersebut, jadi butuh kontrak antara perusahaan dengan karyawan (mis: gak boleh kerja di perusahaan sejenis setelah keluar dari perusahaan)

Pert 9 – Basic Copyright and Trademark Law

Peta pikiran:

· Copyright: Duration, Registration

· Scope of Copyright: Database protection

· Copyright Infringement

· Music Market

· Copyright Law & the Internet

· Trademark Law

Copyright

diberikan untuk pekerjaan yang orisinil/asli dari seseorang/pencipta yang telah dituangkan/diekspresikan (ekspresi ide) dalam bentuk nyata dimana hasilnya dapat diterima dan diproduksi ulang atau dikomunikasikan secara langsung atau dengan bantuan mesin atau peralatan lainnya

Contoh: lukisan2, pementasan drama, software, literary work, musik, perusahaan rekaman (sound recording)
Tujuan copyright: pencipta punya hak eksklusif untuk memproduksi ulang, melakukan derivative works (turunan dari produk sebelumnya), mendistribusikan

Masa berlaku copyright: seumur hidup pencipta, ditambah 70 tahun.

Karya bersama ( sampai seumur hidup pencipta yang meninggal belakangan, ditambah 70 tahun.

Pekerjaan yang dibayar (work for hire) ( 95 tahun dari tanggal publikasi atau 120 tahun dari penciptaan, liat yang mana yang kadaluarsa duluan. Contoh work for hire: film ( multivision
Contoh derivative works:

S/W ( upgrade dari versi sebelumnya

Buku ( ringkasan dari buku, membuat film berdasarkan buku

Scope of copyright protection
Membedakan ekspresi dari ide dan ide itu sendiri ( ide gak bisa dicopyright (boleh sama) tapi ekspresinya bisa dicopyright.

Contoh: spreadsheet di excel kalo mo buat jumlahin satu sel dengan sel lain kudu diblok dulu, tapi kalo di spreadsheet simphony gak perlu ( tapi inti kedua spreadsheet tsb fungsinya untuk jumlahin ( gak bisa dicopyright, tapi cara mengekspresikan ide/fungsi tersebut yang berbeda dimana ditampilkan pada interface ke user ( hal ini yang dicopyright
Copyright tidak bisa memproteksi ide, prosedur, prinsip, metode, proses, konsep, fakta, penemuan, dll.. tapi bisa dibuat patentnya.

Registration of copyright work
( sebaiknya copyright diregistrasi supaya kalo ada yang mo niru bisa kita tuntut/gugat.

( yang perlu disubmit waktu registrasi s/w: 25 hlm pertama dan terakhir dari coding (supaya kalopun ada yang curang di kantor registrasi/ada yang nyuri, dia tetep gak tau isi lengkap dari coding)

Database protection ( mis: untuk departemen yang punya data2 kependudukan (data2 di ktp), data2 yang telah dikumpulkan tersebut tidak dilindungi oleh copyright karena data2 ini adalah fakta. Tapi bila ada yang ingin menggunakan data kependudukan kudu minta ijin ( dirahasiain
Mis: melakukan suatu survey terhadap 200 orang, hasil survey gak bisa dicopyright karena merupakan suatu fakta.

Copyright Infringement/pelanggaran
Kapan bisa menggunggat orang yang telah melanggar?

1. penggugat harus dapat membuktikan bahwa hasil karyanya benar2 di copy (proof of copying)

2. memiliki suatu kesamaan terhadap hasil karyanya (substantial similarity)

3. harus dapat dibuktikan kalo terdakwa punya akses untuk copy hasil karya kita

Di dunia s/w, jenis apa yang disebut infringement?

1. jika menciptakan virus yang bekerja dan bisa merusak s/w yang udah dicopyright

2. decompiler ( program yang bisa membuka s/w / program yang dienkripsi (bisa membuka object code). Nah, bila kita membuat program untuk mendekrip berarti melakukan pelanggaran. Apabila buat program decompiler untuk suatu object yang telah di compile sehingga bisa tau source code dari object tersebut ( infringement

3. program untuk hacking

Focusing on Copyright Defenses
Harga dari sebuah s/w asli, standarnya 300 dollar. Untuk membuat sofware tersebut jadi murah harus dibuat jadi lokal (mis: di Indo, s/w tsb dibuat jadi berbahasa indo).

Mengapa s/w yang dipasarin di cina, jepang bisa lebih murah daripada di indo, padahal microsoft nawarin untuk mengurangi harga?

· karena harus ditranslate ke bhs indo

· bhs indo gak terlalu universal

· kalo dibuat bhs indo akan semakin terisolasi (makin gak ngerti bahasa inggris gara2 seringan pake bhs indo doank!)

Apabila membeli s/w asli, mempunyai hak untuk menginstall s/w tsb ke komputer dan punya hak juga untuk membackup s/w tsb membuat cd-rw tapi hanya 1x backup.

First Sale
Setelah beli s/w / buku asli boleh 1x meminjamkan pada orang lain, jadi gak boleh berkali2 terutama untuk s/w karena nanti orang lain bisa install ke komputernya masing2. Kalo buku bisa dipinjemin ke banyak orang. Pemilik copyright boleh menjual, tapi pembeli gak boleh mendistribusikan secara komersil (cuma boleh pinjemin tapi gak boleh mungut bayaran). Jadi intinya pembeli gak boleh melakukan transaksi komersil.

Hukum di dunia internet

1. link law ( cth: Yahoo mengijinkan adanya link di sitenya, tapi untuk link2 yang udah ada ijinnya. Jadi jika yahoo menyimpan data2 site2 yang numpang di yahoo tuh bukan pelanggaran karena yahoo udah bikin perjanjian dengan site2 tsb

2. ISP (hlm 278) ( seperti centrin, cbn, telkom yang menarik bayaran, bagaimana protectnya? Saat pertama kali kita berkunjung ke isp ini, data2 kita akan disimpan/copy oleh isp tersebut (disebut caching – hlm 281) supaya pada kunjungan berikutnya tampilannya bisa lebih cepat. Ini bisa merugikan pemilik site
Trademark/merk
Trademark berperan untuk mengidentifikasikan sumber produk.

Fungsi dari trademark adalah untuk menghindari kebingungan konsumen dengan melarang penjual menjual produk dengan menggunakan trademark yang mirip dengan trademark lain.

Trademark: kata, nama, simbol, atau alat, atau kombinasinya yang digunakan untuk mengidentifikasi produk buatannya, termasuk produk yang unik, dari produk lain dan untuk mengindikasikan sumber dari produk, walaupun sumbernya tidak diketahui.

Jangka waktu trademark tidak terbatas, selama membayar biaya perpanjangan yang dibutuhkan. Pada saat baru register, registrasi trademark berlaku untuk 10 tahun ditambah biaya tambahan yang dibayar antara tahun kelima dan keenam. Kemudian cuma tinggal bayar biaya perpanjang aja setiap 10 tahun. Setelah itu mark dianggap resmi, kecuali bila mark tersebut jadi bersifat generic, contoh: aspirin.

Yang tidak bisa jadi trademark:

· generic mark ( kata2 yang dianggap umum dan melambangkan jenis produk (aspirin merupakan jenis pain killer, bukan merk obat), bukan produk dari produsen tertentu.

Cth: panadol mempunyai kandungan paracetamol lalu ada perusahaan lain yang mo mendaftarkan produk dengan nama paracetamol ( gak bisa dan gak boleh didaftarkan.

Cth: aspirin. Trademark yang terancam dianggap generic: Xerox.

· Kata2 yang umum
Cth: bendera, batik ( gak bisa jadi trademark.

Kecuali jadi batik semar, batik keris, dll.

· pornografi dan selebriti

gak boleh pake kata yang berhubungan dengan pornografi, nama selebriti, simbol nasional, atau simbol publik lainnya yang tidak mencerminkan nama tersebut atau bahkan merusak reputasinya.

· Bendera ( gak boleh pake bendera buat didaftarin jadi trademark

· Orang hidup dan mantan presiden ( gak boleh pake nama orang ato mantan presiden tanpa seijin orang tersebut/keluarganya.
· Mirip dengan merk lain yang sudah diregister
Gak boleh pake merk yang mirip dengan merk yang sebelumnya udah terdaftar, yang bisa bikin banyak orang jadi bingung. Pemilik merk yang udah terdaftar punya 30 hari untuk menggugat/menolak pendaftaran merk yang mirip punya dia.

· Kurang deskriptif atau deskripsi yang salah
Kurang deskriptif mirip sama generic mark, yaitu gak mengidentifikasi sumber produk, Cuma menjabarkan apa yang bisa dilakukan produk. Cth: car starter, body warmer, foot protector.

Misdescriptive maksudnya deskripsinya salah/palsu. Cth: “DieselPower” pada truk yang gak pake mesin diesel, “Idaho Potatoes” padahal kentangnya tumbuhnya di Maine bukan Idaho.

CyberSquatt (hlm 287)

( ada orang yang mendaftarkan merk pihak lain tanpa seijinnya.

Pada saat mulai interne, orang2 pada memblock merk/nama seperti ibm.com, nike.com, dll. Perusahaan A mendaftarkan merk ibm tanpa ijin (padahal harusnya gak boleh) dengan tujuan untuk dapet uang doang coz jika pertama2 udah block merk jadi kalo ada ibm yang asli mo pake/mo daftarin sitenya udah keduluan A dan pihak yang asli kudu beli dengan harga mahal dari A ( jadi yang asli dirugikan

Kasus Toys “R” Us

Toys R Us merupakan trademark ( pemiliknya udah punya patent

Dilution

· membuat merek yang mirip dengan perusahaan yang terkenal

· dua2nya sah (terdaftar)

· cth: ToysAreUs dengan Toys “R” Us

Infringement

· membuat merk yang sudah ada dan terkenal dengan tujuan komersil (mengambil merk yang udah ada)

· cth: membajak

· pelanggaran dalam hal produk secara langsung, cth: membajak NIKE dengan desain yang mirip Cuma dibalik logonya doang)

· merk tersebut membingungkan cust karena mirip dengan produk yang udah didaftarkan (yg asli)

· biasanya untuk menjelek2an

Kasus ini merupakan cybersquating ( pemakaian domain name orang lain yang udah diregister untuk kebutuhan lain.

Toys “R” Us sebagai pemilik asli bisa tau dan menggugat kembali Eli Abir ( karena si Eli Abir menawarkan domain ToysAreUs.com kepada Toys “R” Us yang asli dengan ancaman kalo misalnya si asli gak beli maka dia akan memasarkan produk mainan seperti Toys “R” Us yang asli.

Kasus A&M Records vs Napster

A&M Records menggugat Napster karena secara gak langsung Napster dianggap memfasilitasi pembajakan seperti file MP3. Napster pada saat mendaftarkan domainnya pertama kali sebagai site search engine. Dengan inovasinya, Napster menyediakan produk berupa s/w musicshare yang bisa di download melalui napster ( sehingga user yang pake ini bisa mengubah format musik yang akan diambil menjadi format MP3. Jasa Napster memberi jasa layanan sharing. Napster ( sebagai buffer untuk sharing information. RIO ( Cuma alat untuk membuat MP3 dan berlaku sebagai MP3 player (tapi hanya dari harddrive spt harddisk bukan dari transmisi jaringan) ( tidak ditransmisikan ( perlindungan UUnya berbeda

Pert 10 – Creating, Using, and Protecting Software

Peta pikiran:

· Copyright of S/W

· Object code and source code
· Screen display & User Interface

· Other limitation

· Trade secrets

· Case Lotus vs Paper Back

Bagian s/w yang tidak dilindungi copyright: (hlm 304 col 2)
1. bagian s/w yang merupakan industry standard tidak boleh dimonopoli (memiliki copyright) karena biasanya digunakan oleh banyak orang
2. kalo misal udah ada s/w yang dicopyright lalu mo dikembangin dengan menambah fungsi2/fitur2 baru dari s/w tsb ( gak bisa dibuat copyrightnya lagi karena komponen lain selain fungsi baru tsb telah dicopyright

3. command structure yang sudah menjadi umum tidak bisa mendapatkan copyright

4. program yang sudah ada di public domain maka gak bisa di copyright

5. kalo sebelumnya ada bagian dari s/w tsb yang di copyright terus dikembangin lagi, maka gak bisa minta copyright lagi

Bagian s/w yang dapat di copyright: (hlm 306)

1. Object code & Source code ( di print dan di copyright

2. Screen display & User Interface

· looks and feel kudu ada copyright agar tidak terjadi kasus seperti Apple vs Microsoft

· tampilan yang unik harus di copyright

· cth: tampilan pada web pasti punya copyrightnya ( rancangan designnya berbeda antar tiap site

3. Structure, Sequence and Organization (SSO) ( SSO dari setiap program harus ada copyrightnya
Apabila membackup suatu program ato s/w harus sesuai prosedur2 yang ditentukan ( tidak boleh langsung pake cd-writer ( kalo langsung namanya ngebajak (hlm 309)
Hukum Patent untuk suatu s/w (hlm 313)

Patent ( seseorang yang menemukan sesuatu spt rumus, proses2 yang baru yang berguna

Cth: s/w yang banyak dipake di lingkungan pabrik untuk produksi ( gunanya untuk memonitor produksi agar sesuai dengan rencana

Selain itu (selain proses), logika jalannya suatu produksi juga dapat dipatentkan. Cth: algoritma yang spesifik/rumus

Tradesecret di produk s/w (hlm 330 col 2)

Yang dimaksud rahasia dagang s/w yang diciptakan adalah contohnya:

s/w house A ( buat model accounting, s/w penjualan, keuangan,dsb. Pertama2 s/w house tersebut membangun sist accounting dengan mencatat nomor perkiraannya dulu baru ke modul penjualan, keuangan. Jadi s/w house A mengerjakan modul2 yang besar dulu ( hal ini menjadi trade secret s/w house A.

Sedangkan s/w house B mengerjakan dari modul2 yang kecil2 dulu dengan kemungkinan bugnya lebih kecil ( hal ini jadi trade secret s/w house B.

Bab 11 – Business Organization
Peta pikiran:
· sole proprietorships

· partnerships

· corporations

· piercing the corporate veil

· corporate orgz & corp govt

· hybrid partnership

· closely held corp

· S & C corp

· LLCs & LLPs

· Other forms of Biz orgz

Business Organization ( organisasi yang melakukan pertukaran (uang), perdagangan/transaksi untuk komersil. Cth: binus

Jenis/klasifikasi business organization (hlm 333):

1. Sole proprietorship

· kepemilikannya tunggal

· suatu perusahaan dimana seseorang ingin menjadi pemilik tunggal. Biasanya bisnis kecil, mis: salon, rumah makan.

· Keuntungan: kalo mo mutusin sesuatu gak usah rapat2 segala, terserah yang punya aja

· Kerugian: kalo pemilik mati dan gak ada surat wasiat, perusahaan gak tau jatuh ke tangan siapa? belum lagi kalo ada utang (dibawa mati dong?)

2. Partnership

· pemilik lebih dari satu orang

· cth: kantor pengacara Rohut Sitompul dkk, kantor akuntan bersama, dll

· apabila mendapatkan keuntungan harus dibagi rata

· kalo bangkrut juga ditanggung bersama

· keuntungan: modal tambah banyak, relasi bisnis lebih banyak, cakupan bisnis lebih banyak

3. Corporate/corporation

· cth: ASTRA, Sinar Mas Group, dll

· bisnis organisasi ini banyak (gak hanya 1)
· sahamnya udah dibagi2 (gak Cuma milik 1 orang) ( bisa juga dilempar / dijual ke orang2

· pemimpinnya stakeholders (pemegang saham)

· direktur lebih dari 1 ( struktur organisasi: stockholder, board of director
· kerugian: para pemegang saham banyak ( pajak lebih tinggi karena ada double taxes. Cth: produksi sepatu beli bahan baku dikenakan PPN trus export kena biaya lagi
4. Joint ventures

· 2 perusahaan yang bergabung jadi 1
· cth: perusahaan exon dengan perusahaan mobil jadi exon mobil, sony dan ericson jadi sony ericson, dll

· bisa berupa franchise, cooperative, syndicates, dll

· cooperative ( di indo: koperasi. Kalo untung maka dibagi ke anggota. Harus jadi anggota/member agar bisa masuk dan menikmati keuntungan.

· Franchise ( mc donalds, kfc, dsb. Yang dibeli merk, proses, operasi, dan kualitasnya ( untuk membeli kudu bayar royalti kepada pemilik nama tersebut. Apabila mo buka suatu franchise maka kudu konsultasi dengan pusatnya ( kalo permohonan udah disetujui maka nantinya akan ada training, dikasihtau supplier untuk beli bahan2nya, dsb

· Multinational company ( punya perusahaan dengan banyak cabang di negara2 lain ( kepemilikan tetap di pusat dan boleh jual barang2/produknya di negara tempat cabang berada. Cth: unilever

· Apabila membuka franchise ( akan mendapat trademark (merk dagang) ( sudah ada ikatan kontrak antara pemilik trademark yang asli dengan para franchiser dimana gak boleh sembarang disebar.

· Franchise bisa berupa master franchise ( cth: Jhonny Andrean pemegang master franchise breadtalk di Indonesia. Jadi yang mo melakukan franchise tinggal ijin dengan Jhonny Andrean.
· Rebook & Nike merupakan Foreign Direct Investment/ Contract Manufacturing ( tidak boleh jual di sini, tapi hanya buka cabang pabrik di sini
· Franchise juga punya durasi waktu

Bab 12 – Cyber Companies & Internet Agreements

Peta pikiran:

· E-commerce Biz Model

· Legal Liabilities Associated with establishing a website

Terdapat 3 sifat/jenis site:
1. Advertising ( untuk periklanan

2. Informasi ( menjual informasi dan mengharap user subscribe

3. Perdagangan murni ( B2B (company to company), C2C (cth:lelang), B2C (company to customer)

Pemilik site harus punya kewajiban:

· terms & condition ( kudu ditulis dengan jelas sebelum click accept

· clickwrap agreement

Disclaimer: ini catatan dari Shanti ditambah sedikit terjemahan dari gue.

Join my mailing list: chocomilk1-subscribe@yahoogroups.com
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